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国家苹果产业技术体系 2012年 11月 28日

2012 年陕西晚熟苹果贮存及营销情况调查分析

贮藏与加工研究室 任小林 弋顺超 周会玲

栽培与机械研究室 李丙智

延安综合试验站 张军科

为了全面了解 2011-2012 贮季陕西省晚熟苹果贮藏与销售情况，

2012 年 11 月 23 日-26 日分别对宝鸡、延安、咸阳、铜川和渭南苹

果主产县园艺站和大型苹果贮藏企业及经销商进行调查。现将调查

结果报告如下：

一、陕西主产县一、陕西主产县一、陕西主产县一、陕西主产县 2012201220122012 年苹果面积、总产量及比年苹果面积、总产量及比年苹果面积、总产量及比年苹果面积、总产量及比 2011201120112011 年的增产年的增产年的增产年的增产

情况情况情况情况

由表 1 中可以看出：不同区县苹果产量较去年都有不同程度的

增加，主要原因是今年气候较好，雨量充沛，另外乾县、礼泉等地

区今年是富士生产的大年。这些是今年苹果产量增加的主要原因。

表 1 主要生产县 2012 年的生产情况

县市 面积（万亩） 总产量（万吨） 2012 比 2011 年总
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产增幅（%）

咸阳

乾县 24 16 10

礼泉 50 33 20

永寿 40 30 3

彬县 35 42 7

长武 15 13 0

旬邑 32 52 5

渭南 白水 50 50 10

延安

富县 36.2 55 10

洛川 50 82.6 10

延安宝塔区 40 28 10

宜川 26 43 15

铜川
印台区 30 20 6

新区 2.5 5.6 7

宝鸡
扶风 18 28 10

凤翔 16.8 25 12

二、二、二、二、2012201220122012年晚熟苹果销售情况年晚熟苹果销售情况年晚熟苹果销售情况年晚熟苹果销售情况

从表 2中可以看出今年苹果 10 月份采果初期的价格较高，70 起

步价格普遍在 2.5～3.0 元/斤，进入 11 月份价格一路下滑，每斤平

均下滑 0.4～0.9，11 月下旬价格略微有所回升，每斤回升 0.1～0.2

元，但价格维持在 1.6～2.2 元/斤。其中一个特点是秦冠品种基本

没有走，价格有 10 月初每斤 1.6～1.8 元，下降到目前 0.8～1.2 元

/斤。从目前价格来看，果农尚有一定的盈利空间，前期收购贮藏的

经销商，由于收购价较高，目前产区积压的产品量较大，后期的利

润空间有限。苹果价格的回落属于正常回归，果农应适宜市场的正

常调节，不能等待惜售。

苹果整体销售比去年同期销售缓慢，截止 11 月 29 日，全省晚

熟苹果销售 60%左右，较去年同期慢 10%左右。咸阳地区礼泉县销售

缓慢，果农手头还有大量苹果尚未销售，而白水、宜川、洛川等地
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区销售形势较好，果农家中的商品果已经全部销售完毕。

表 2 2012 年陕西苹果主产县产地批发价

价格

地区

鲜果（元/斤） 加工果（元/斤） 成本

（元/斤）

已销售

比例（%）
10月 1日 11月 26日 10月 1日 11月 26日

咸阳 乾县 2.4～2.5 1.4～1.5 0.75 0.5 0.5 50

礼泉 1.8 1.3 0.8 0.5 0.6～0.7 15

永寿 2.8～2.9 2.0 0.8 0.4 0.75 60

彬县 2.6 1.8 0.8 0.5 0.5～0.6 45

长武 3.0～3.1 1.5～1.8 0.7 0.5 0.7 60

旬邑 2.3～2.5 1.6～2.2 0.7 0.5 0.8 46

渭南 白水 2.6 2.1 0.8 0.4 0.8 80

延安 富县 2.2 1.8 0.8 0.4 0.8 40

洛川 2.8 2.2 0.8 0.4 0.6 75

宝塔区 3.0 2.2 0.8 0.4 0.5 75

宜川 2.8 2.2 0.7 0.4 0.5 95

铜川 印台区 2.4 1.7～1.8 0.8 0.4 0.6 60

新区 2.5 1.8～1.9 0.8 0.4 0.6 90

宝鸡 扶风 2.9 1.9 0.8 0.4 0.6 90

凤翔 3.1 2.2 0.8 0.4 0.6 90

注：表中数据为套袋富士 70以上苹果价格

三、苹果销售存在问题及困难三、苹果销售存在问题及困难三、苹果销售存在问题及困难三、苹果销售存在问题及困难

1111、、、、产区销售压力较大产区销售压力较大产区销售压力较大产区销售压力较大 从所存果品贮藏量来看，今年贮藏量低

于去年约 35%，果农手中仍有近 30%苹果没有销售，果农田间地头或

农舍简易贮藏的果实品质下降很快，进入冬季防寒防冻是主要问题，

果品质量难以保证，这部分果实会集中在春节和清明节前后上市，

因此截止清明节都存在销售压力，苹果销售价格难有较大反弹。

2222、经销商缺乏信心，收购贮藏量大幅降低、经销商缺乏信心，收购贮藏量大幅降低、经销商缺乏信心，收购贮藏量大幅降低、经销商缺乏信心，收购贮藏量大幅降低 2010-2011 年苹果

产地收购价格偏高，部分果商经营亏损严重，造成今年收购信心不

足，今年苹果收购更为慎重。同时由于国家紧缩的贷款政策，造成

部分果商贷款困难，收购资金短缺。
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3333、、、、苹果生产劳动力成本增加苹果生产劳动力成本增加苹果生产劳动力成本增加苹果生产劳动力成本增加、、、、果农惜售心理较重果农惜售心理较重果农惜售心理较重果农惜售心理较重 目前我省苹

果主栽品种 70%为富士，品种单一导致套袋、打药、采收等生产环节

劳动力严重短缺，引起人工成本逐年升高，提高了苹果的生产成本。

加上前两年产区果品价格的虚高，很多果农有严重惜售心理。相对

而言，矮化苹果产量高，成本低，应在适宜地区发展矮化苹果。

4444、、、、产地苹果批发价格波动大产地苹果批发价格波动大产地苹果批发价格波动大产地苹果批发价格波动大 生产、流通、销售三环节的利润

分配是影响果品销售稳定性的主要原因。2008-2009 苹果产地价格相

对较低，从事果品经营的企业和果商都获得了较大利润。部分企业

和果商在 2010-2011 年高价收购苹果，推高了苹果产地价格，造成

企业和果商的亏损。果价的不稳定正是市场对苹果产业利润分配的

自我调节，这种波动最终会使苹果价格逐渐趋于稳定，果农和经销

商的利益分配趋于合理。苹果价格波动太大，政府可以通过税收、

政策扶持、宣传等措施使苹果生产、流通、销售三环节的利润更合

理，使苹果产业健康稳定发展。

5555、产区果农缺少小型贮藏设施、产区果农缺少小型贮藏设施、产区果农缺少小型贮藏设施、产区果农缺少小型贮藏设施 特别在今年苹果滞销的情况

下，果农缺乏必要的贮藏设施问题尤为突出。陕西果产区果农今年

习惯在地头简易沟藏，特别是近期产区最低气温已经低于苹果的冰

点温度，田间地头临时贮藏的保温问题特别突出，覆盖不够会造成

部分果实发生冻害。同时果实失水、糖渍化、果面发暗现象明显，

造成苹果商品加之大幅度下降。

6666、、、、营销和代办人员良莠不齐营销和代办人员良莠不齐营销和代办人员良莠不齐营销和代办人员良莠不齐 从调查中也了解到，部分地区从

事果品经营的营销人员和代办人员绝大多数无从业资质和工商管理
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审批手续，收购和销售苹果存在不守诚信、相互压价的现象，造成

外地经销商对一些地区存在戒备心理，严重影响着苹果销售。

7777、、、、国际经济和国际关系对果品贸易的冲击国际经济和国际关系对果品贸易的冲击国际经济和国际关系对果品贸易的冲击国际经济和国际关系对果品贸易的冲击 2012 年我国下调经

济发展目标，经济发展降速。国际经济也没有明显好转，这些造成

苹果外贸销售市场的萎缩，消费者购买意愿略有降低。同时我国与

东南亚国家的国土争端，也影响了东南亚苹果市场销售，菲律宾、

印尼、越南等国家都纷纷采取技术壁垒限制中国苹果大量进入，这

些造成今年出口东南亚的苹果数量下降，严重影响到苹果的销售。

8888、、、、产品品牌混乱产品品牌混乱产品品牌混乱产品品牌混乱 目前全国苹果品牌混乱，产地品牌保护难度

很大，存在陕西、甘肃、山东等省份相互冒充的现象，不同产地的

苹果冒充洛川、白水、静宁苹果的现象较为普遍，也给当地苹果声

誉造成影响。

四、造成苹果滞销的原因四、造成苹果滞销的原因四、造成苹果滞销的原因四、造成苹果滞销的原因

1、因国内经济发展放缓，消费者信心不足，导致购买能力下降。

2、国际上，受全球经济发展缓慢影响，一些国家经济困难，人

民币持续增值，导致我国鲜果及果汁出口下降，影响整体苹果销售。

3、近年全国各地大面积发展经济作物，南、北方水果面积和产

量持续增长，水果之间有一定的替代性，今年柑橘、香蕉产地批发

价仅 0.3～0.5 元/斤，北方市场销售大量南方水果，抑制了苹果的

销售。另外，苹果流通环节费用高，导致超市苹果售价每斤 4.9～9.9

元，严重影响了苹果的销售量。

4、晚熟苹果品种过于单一，全国晚熟苹果 90%是富士，导致采
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收等环节用工集中，相应增加了劳动力成本。

5、苹果产业的整体特点是大产业小规模，果农 3～5 亩的小作

坊生产给产品的质检、流通带来一系列的不便，增加了流通环节，

如果农生产→经纪人介绍销售→经销商收购→批发市场→零售店或

超市，增加了苹果的流通成本。

五、措施和建议五、措施和建议五、措施和建议五、措施和建议

我们认为调查区县苹果产业总体运行良好，苹果销售略为缓慢，

虽然近期市场有所反弹，但春节前夕销售形势仍需高度关注，苹果

价格也难有较大反弹，希望果农决不能再有惜售思想，顺应市场经

济的发展特点，积极开展元旦、春节前后销售高峰的准备工作。政

府部门必须做好以下几个方面的工作：

1、政府部门积极帮助果农搭建营销平台，举办产品推介会，刊

登公益广告，促进苹果销售。

2、政府及时出台相应政策从资金上帮助果品企业和果商，使他

们重新树立信心，加快陕西省苹果销售和流通。

3、引导果农及贮藏企业正确判断形势，克服盼价惜售的心理，

适应市场规律及时销售。

4、严格果品从业经营资质管理，杜绝无经营许可证的人员从事

苹果销售行业，树立诚信经营意识，营造良好的营销环境。

5、加强品牌意识和宣传，增强对著名品牌的保护力度，增加苹

果包装箱、商标的科技含量，提高品牌影响。

6、支持苹果深加工企业，如果汁、果实脆片等加工品，进一步
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提高苹果的经营效益。

7、开拓国际市场，抵御不合理的技术壁垒。加强果品流通体制

的创新与建设，建立适合我国国情的果品流通机制，降低流通成本，

进一步拓展国内市场。

报送：农业部科技教育司、农业部种植业管理司

发送：各苹果主产省农业厅、各功能研究岗位专家、综合试验站站长

首席科学家办公室成员

国家苹果产业技术体系首席科学家办公室 2012 年 11 月 30 日印发


