
1

技技技技 术术术术 简简简简 报报报报
第 42 期

国家苹果产业技术体系 2012 年 9 月 7 日

2012 年 1-6 月我国浓缩苹果汁出口贸易分析

产业经济研究室

一、浓缩苹果汁出口状况一、浓缩苹果汁出口状况一、浓缩苹果汁出口状况一、浓缩苹果汁出口状况

2012 年 1-6 月，我国浓缩苹果汁出口总量为 29.41 万吨，实现

出口总金额 5.96 亿美元，平均价格为 2026.9 美元/吨。与去年同比，

出口数量减少 16.70%，出口金额减少 0.30%，平均价格上升 19.70%，

续 2011 年持续呈现量减价升的局面。

从出口省份来看，陕西、北京、山东、甘肃和河南是我国浓缩

苹果汁出口的主要

省（市）。2012 年

1-6 月，这五个省

（市）出口浓缩苹

果 汁 的 总 量 为

27.54 万吨，占到全国浓缩苹果汁出口总量的 93.64%，实现出口金
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额 5.60 亿美元。与 2011 年 1-6 月同期相比，多数省（市）出口数

量大幅下降，陕西、北京、山东、河南浓缩苹果汁出口数量同比下

降 8.20%、35.40%、36.90%、24.60%。值得一提的，甘肃作为黄土高

原优势区的苹果新兴产区，苹果加工产业发展迅速，浓缩苹果汁出

口数量持续增长；2012 年 1-6 月出口数量为 3.99 万吨，占到全国浓

缩苹果汁出口总量的 13.57%，同比增长 55.20%。

从出口地区来看，北美洲、亚洲、欧洲是我国浓缩苹果汁出口的

主要市场。2012 年

1-6 月，出口到三大

洲的浓缩苹果汁数

量分别占出口总量

的 61.31%、18.63%、

11.32%；与 2011 年

1-6 月同期相比，对北美洲和亚洲的出口数量增长率为 3.60%和

5.50%，而受欧洲市场短期需求萎缩影响，我国对欧洲的出口数量减

少 67.60%。欧盟市场进口大幅减少是造成我国浓缩苹果汁出口下降

的主要原因。分大洲来看，我国对北美洲出口 18.03 万吨，同比增

长 3.6%，金额为 3.73 亿美元，同比增长 20.8%，平均单价为 2067.6

美元/吨，同比增长 16.5%；对亚洲出口 5.48 万吨，同比增长 5.5%，

出口金额为 1.09 亿美元，同比增长 17.5%，平均单价为 1980.5 美元

/吨，同比增长 11.4%；对欧洲出口 3.33 万吨，同比下降 67.6%，金

额为 0.66 亿美元，同比下降 58.0%，平均单价为 1977.6 美元/吨，
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同比增长 29.7%；对非洲出口 1.08 万吨，同比增长 16.0%，出口金

额为 0.21 亿美元，同比增长 48.8%，平均单价为 1921.1 美元/吨，

同比增长 28.3%；对南美洲出口 0.02 万吨，同比增长 29.5%，金额

为 0.004 万美元，同比增长 59.0%，平均单价为 1973.4 美元/吨，同

比增长 22.8%；对大洋洲出口 1.47 万吨，同比下降 0.2%，金额为 0.28

亿美元，同比增长 7.5%，平均单价为 1889.2 美元/吨，同比增长 7.7%。

从出口国家来看，美国、加拿大、日本、俄罗斯和澳大利亚是

我国浓缩苹果汁的

主要出口国家，出

口 数 量 分 别 为

14.143 万吨、3.89

万吨、3.44 万吨、

2.45 万吨和 1.36 万吨，分别占出口总量的 48.08%、13.23%、11.70%、

8.33%和 4.62%。与 2011 年 1-6 月同期相比，对美国和俄罗斯的出口

数量有较大程度的下降，分别减少 12.30%和 45.50%；而对加拿大的

出口数量猛增，增长率高达 203.30%。

二、出口贸易形势分析与判断二、出口贸易形势分析与判断二、出口贸易形势分析与判断二、出口贸易形势分析与判断

从上述数据可知，2012 年 1-6 月，我国浓缩苹果汁出口与 2011

年 1-6 月同期相比出现大幅下降，持续呈现量减价升的态势。美国、

欧盟、俄罗斯等主要目标市场进口持续减少，浓缩苹果汁出口价格

持续高位运行，我国浓缩苹果汁在国际市场中的竞争力正逐步下降。

长期以来，浓缩苹果汁加工产业被认为是我国具有竞争优势和
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发展潜力的产业。基本理由有二点：第一，从需求角度分析，浓缩

苹果汁长期需求变动具有较大增长空间。这是因为，随着消费者对

饮品健康、营养价值要求的提高，碳酸饮料的市场需求逐渐降低，

果汁等绿色饮料需求将增加。特别是发展中国家，随着收入增长、

消费结构调整、消费方式转变，果汁类产品市场需求有较大增长空

间。第二，从供给角度分析，我国发展浓缩苹果汁具有原料果资源

优势、低成本的价格优势。

但从短期判断，我国浓缩苹果汁出口约束增强，未来几年出口

结构也不会出现较大变化。这是因为，欧、美、日等发达国家饮品

消费结构和方式已相对固定，果汁类产品数量需求已相对稳定，只

是质量需求更偏向于天然、绿色生产、无添加剂、富含营养；东欧

及非洲、中东及亚太地区的新兴需求虽增长较快，但数量较少，对

市场影响有限。

从市场环境来看，我国浓缩苹果汁出口约束主要表现为以下方

面：

第一，从国内供给来看，成本上涨导致出口价格持续、快速上

涨成为制约我国浓缩苹果汁出口的首要因素。近年来，受生产资料、

劳动力和能源价格持续上涨的影响，我国苹果产、运、销等产业环

节的生产成本全面增长，国内苹果汁加工厂商面临原料成本上涨的

巨大压力。2011/12 榨季，苹果原料收购平均成本超过 1600 美元/

吨，比南美洲和欧洲浓缩苹果汁产区的原料成本高。

成本推动出口价格上涨作用明显。近三年，浓缩苹果汁出口均
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持续、快速上涨，从 2009 年度的 819.88 美元/吨上涨到 2012 年度

的 2000 美元/吨；而出口数量，无论是年度出口总量还是月度出口

量，均呈现下降趋势。持续增长的成本导致我国浓缩苹果汁低价格

优势逐渐被削弱，且有丧失趋势，在欧美市场面临波兰、智利等国

的出口竞争加剧。此外，人民币持续升值也为浓缩苹果汁出口形成

不利影响。

第二，国际市场需求不足是约束我国浓缩苹果汁出口的直接原

因。金融危机之后，欧美等国经济普遍不景气，欧洲债务危机以及

欧盟各国出台的紧缩财政政策，导致国际市场对浓缩苹果汁的需求

不足。自 2009 年之后，出口到美国、欧盟、俄罗斯等主要目标市场

国家的浓缩苹果汁贸易量一直呈现下降趋势。由于发达国家经济复

苏缓慢，果汁需求在短期内难以恢复至金融危机前的水平；加之，

近三年浓缩苹果汁交易价格快速、持续上涨，高价格又进一步抑制

了消费需求。对我国浓缩苹果汁出口目标市场来讲，欧美等传统出

口市场发展潜力有限，需要大力发展南非及东南亚等新兴市场，减

少对传统出口市场的依赖。

第三，贸易保护行为加剧国际市场竞争态势。全球金融危机以

来，各国都在实施不同程度的贸易保护政策。如欧盟对其成员国实

行零关税政策，并优先进口成员国苹果产品；波兰和匈牙利政府针

对果农发放 2000-3000 欧元/ha 的农业补贴，以增强其国内苹果产品

的价格竞争优势。另外，近年来，世界各国在逐渐提高浓缩苹果汁

质量安全标准，日本、美国、欧盟等国都通过修订食品质量安全法
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律法规等来加强进口浓缩苹果汁在农药残留标准、食品添加剂含量

等方面的质量安全监管。其中，产品认证制度，生产者、产地标识

等成为质量安全控制的主要内容之一。2012 年 4 月，美国宣布出台

食品安全修正法案，加强对果汁残留物质的检测；2012 年 3 月之后，

欧盟制定新标准，要求出口欧盟的果汁中将不再允许添加任何糖类

成分，并对混合果汁原料成分进行充分标识。发达国家相继制定的

食品安全政策无疑会对我国浓缩苹果汁出口造成较大冲击。

综合产业发展和市场变化判断，我国苹果加工产业已由产能快

速扩张逐渐向提质竞争阶段过渡，应以产业转型升级为契机，促进

资源整合和技术创新，提高产能利用率，提升成本控制能力和渠道

扩张能力，开拓多种经营格局，加强行业战略联盟，获取国际主导

定价权，以分散苹果加工企业市场风险和经营风险，促进苹果加工

产业可持续发展。
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